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Wahlwerbungsbericht
Die Bierpartei
Wahl zum Nationalrat 2024

Wahl zum Nationalrat 2024
Stichtag 9.Juli 2024
Wahltag 29. September 2024
Wahlwerbungsaufwendungen
gesetzliche Obergrenze (valorisiert 2024) 8.662.515,00 EUR
Die Bierpartei 301.866,55 EUR

Quellen: Parteiengesetz 2012; Statistik Austria; Die Bierpartei

Prifungsverfahren

(1) Die Partei ,Die Bierpartei” (in der Folge: Partei) hatte gemaR § 4 Abs. 2 Parteien-
gesetz 2012 (PartG)' innerhalb von sechs Monaten nach dem Wahltag zur Wahl zum
Nationalrat 2024 (in der Folge: Nationalratswahl 2024) einen Wahlwerbungs-
bericht Uber die Wahlwerbungsaufwendungen zu erstellen und dem RH zu Gbermit-
teln. Die Partei Ubermittelte dem RH am 27. Méarz 2025 den Wahlwerbungsbericht
zur Nationalratswahl 2024 (Erstversion) zusammen mit dem Prifungsbericht des
Wirtschaftsprifers (einschlieRlich des darin enthaltenen Prifungsvermerks vom
25. Marz 2025).

(2) Der RH veroffentlichte die Erstversion des Wahlwerbungsberichts der Partei
gemal gesetzlicher Vorgabe unverziglich mit dem Hinweis auf die anhangige
Prifung auf seiner Website. Laut den Angaben im Wahlwerbungsbericht betrugen
die Wahlwerbungsaufwendungen der Partei 504.806,87 EUR.

(3) Da der Wahlwerbungsbericht den Anforderungen des PartG nicht entsprach,
forderte der RH die Partei gemalRk § 10 Abs. 4 PartG am 21. Mai 2025 zur Stellung-
nahme sowie zur Ergdnzung bzw. Richtigstellung des Wahlwerbungsberichts inner-
halb einer Frist von drei Wochen ab Zustellung auf. Die Stellungnahme der Partei
einschlieRlich des korrigierten Wahlwerbungsberichts langte fristgerecht am
11. Juni 2025 ein; den korrigierten Prifungsbericht des Wirtschaftsprifers zum
Wahlwerbungsbericht mit dem erganzten Prifungsvermerk vom 14. Juli 2025 Gber-
mittelte die Partei am 14. Juli 2025.

BGBI. 156/2012i.d.g.F.



Ergebnis der Prifung durch den Rechnungshof
Mangel im Wahlwerbungsbericht

Nach den Prifungsfeststellungen des RH wiesen der am 27. Méarz 2025 Ubermittelte
Wahlwerbungsbericht der Partei und der Prifungsbericht des Wirtschaftsprifers
nachstehende Mangel auf. Die Partei nahm dazu am 11. Juni 2025 Stellung:

(1) Unrichtiger Ausweis des zusatzlichen Personalaufwands und
des Aufwands fiir Sonstiges

(a) Feststellungen des RH

(aa) Die Partei wies in ihrem Wahlwerbungsbericht unter der Position ,zuséatzlicher
Personalaufwand” einen Betrag von 290.147,86 EUR aus. Dieser entsprach rd. 60 %
der gesamten Wahlwerbungsaufwendungen. Auf ihrer Website fihrte die Partei
aus, dass zusatzlich zehn Personen im AusmafR von 6.500 Stunden das Projekt ,Nati-
onalratswahl 2024“ bewerkstelligt hatten. Der RH wies die Partei hinsichtlich der
Wahlwerbungsaufwendungen fur ,zusatzlichen Personalaufwand” darauf hin, dass
nur Gber den gewdhnlichen Betrieb hinausgehende Aufwendungen, die fir die
Wahlauseinandersetzung getatigt wurden, zu berlcksichtigen sind. Aufwendungen,
die ohnehin im gewohnlichen Betrieb anfallen (,Sowiesokosten), sind nicht zu
berlcksichtigen; ,Sowiesokosten” sind z.B. Kosten fir das ganzjahrig beschaftigte
Stammpersonal.

Weiters missen die Aufwendungen tatsachlich zwischen dem Stichtag der Wahl
(9. Juli 2024) und dem Wahltag (29. September 2024) anfallen bzw. ,wirksam
werden”; ,zusatzlicher Personalaufwand” kénnten daher beispielsweise Aufwen-
dungen fir Uberstunden des Stammpersonals sein oder Aufwendungen fiir zusatz-
liches Personal, die im Betrachtungszeitraum zwischen Stichtag und Wahltag
entstanden.

(ab) Die Partei bertcksichtigte dartber hinaus unter der Position ,Sonstiges”
Aufwendungen, die nach Ansicht des RH keine Wahlwerbungsaufwendungen im
Sinne des PartG darstellten.

(b) Stellungnahme der Partei und Korrektur

(ba) Laut Stellungnahme der Partei sei sie davon ausgegangen, dass sowohl eigenes
Personal als auch zugekauftes Personal mit allen Gesamtkosten anzufiihren seien. In
den , Gesamtkosten” habe sie auch die Vorlaufzeiten (Einstellungstag der jeweiligen
Person im Jahr 2024 vor dem Stichtag) und die Kindigungszeiten fir Personal, das



ausschlielRlich fur die Wahlauseinandersetzung eingestellt bzw. zugekauft wurde,
berlcksichtigt.

Aufgrund der Feststellungen des RH korrigierte die Partei die Position ,zusatzlicher
Personalaufwand” im Wahlwerbungsbericht. Dadurch betrug dieser 91.122,54 EUR
statt der urspriinglich von der Partei angegebenen 290.147,86 EUR.

(bb) Die Partei reduzierte Gberdies die Aufwendungen fir die Position ,Sonstiges”
um 3.915 EUR.

(2) Formale Mangel bei Angaben im Wahlwerbungsbericht
(a) Feststellungen des RH

Der RH forderte die Partei auf, die verkirzten Positionsbezeichnungen im Wahlwer-
bungsbericht wie

,Agenturleistungen” und
,natirliche Personen und Personengruppen”

entsprechend den Vorgaben des § 4 Abs. 3 PartG zu korrigieren.
(b) Korrektur

Die Partei fihrte die entsprechenden Korrekturen im Wahlwerbungsbericht durch.

Klarung von Sachverhalten

Der RH forderte die Partei aufgrund konkreter Anhaltspunkte fur eine allfallige
Unrichtigkeit des Wahlwerbungsberichts — u.a. unter Bezugnahme auf die Gutach-
ten aus dem Bereich der Transparenz- und Kampagnenforschung und aus dem
Gebiet des Medienwesens betreffend die Plausibilitdt der Einhaltung der Beschran-
kung der Wahlwerbungsaufwendungen — zur Stellungnahme auf; die konkreten
Anhaltspunkte betrafen:

Aufwendungen fir Folder, Postwurfsendungen und sonstige Direktwerbung,
Aufwendungen fir Wahlkampfgeschenke zur Verteilung,
Aufwendungen fir Inserate und Werbeschaltungen im Internet.

Die Partei konnte die konkreten Anhaltspunkte in ihrer Stellungnahme und mit den
vorgelegten Unterlagen ausraumen.



Korrigierter Wahlwerbungsbericht

(1) Infolge der Aufforderung des RH zur Stellungnahme vom 21. Mai 2025 korrigierte
der Wirtschaftsprifer den Prifungsbericht sowie den Prifungsvermerk vom
25. Mérz 2025. Der Prufungsvermerk zur nachtraglichen Prifung der Wahlwer-
bungsaufwendungen war mit 14. Juli 2025 datiert.

(2) Die Partei Ubermittelte am 11. Juni 2025 einen betragsmaRig korrigierten Wahl-
werbungsbericht in einem offenen und maschinenlesbaren standardisierten Format.
Der Bericht des Wirtschaftsprifers tGber die Prifung der Wahlwerbungsaufwendun-
gen gemal § 4 Abs. 5 PartG flr die Nationalratswahl 2024 mit einem ergénzten
Prufungsvermerk vom 14. Juli 2025 langte am 14. Juli 2025 im RH ein.

(3) In der Endversion des Wahlwerbungsberichts (11. Juni 2025) korrigierte die
Partei die Betrdge bei zwei Wahlwerbungsaufwendungen im Vergleich zur Erstver-
sion (25. Méarz 2025, von der Partei am 27. Marz 2025 Ubermittelt), wodurch sich
auch die Gesamtsumme anderte; siehe dazu folgende Tabelle 1:

Tabelle 1: Korrigierte Betrage aufgrund der Prifung durch den RH im Wahlwerbungsbericht
der Partei

Wahlwerbungsbericht

Aufwendungen nach Korrektur- | Korrektur-

§ 4 Abs. 3 PartG Ersvarsion e betrag ausmaR
Position in EUR in%
Gesamtsumme aller 504.806,87  301.866,55 -202.940,32 -40,20
Wahlwerbungsaufwendungen
davon
Z 5: zusdtzlicher Personalaufwand 290.147,86 91.122,54 -199.025,32 -68,59
Z 9: Sonstiges 60.750,58 56.835,58 -3.915,00 -6,44

Quelle: Die Bierpartei; Berechnung: RH

Die berichtigte Gesamtsumme der Wahlwerbungsaufwendungen der Partei (End-
version) betrug 301.866,55 EUR und war damit um 202.940,32 EUR bzw. 40,20 %
niedriger als in der Erstversion.



Veroffentlichung durch den RH

(1) Aufgrund der konkreten Anhaltspunkte des RH fir Unrichtigkeiten und Unvoll-
standigkeiten im Wahlwerbungsbericht der Partei fihrte diese die in TZ 2 genannten
Ergdnzungen und Korrekturen durch; zudem erganzte der Wirtschaftsprifer den
Priufungsvermerk.

Das PartG rdaumt einer Partei eine solche nachtragliche Verbesserungsméglichkeit
ein. Deshalb war vom RH keine Mitteilung an den Unabhangigen Parteien-Transpa-
renz-Senat (UPTS) zu erstatten.

(2) Da der korrigierte Wahlwerbungsbericht fur die Nationalratswahl 2024 der Partei
—nach Malgabe der dem RH zukommenden Befugnisse — formal den in § 4 PartG
geregelten Anforderungen entsprach, veroffentlichte der RH sein Ergebnis der
Prifung sowie den korrigierten Wahlwerbungsbericht fir die Nationalratswahl 2024
auf seiner Website.

Das gegenstandliche Ergebnis der Prufung gilt vorbehaltlich der Prufungsfest-

stellungen aus der Kontrolle des Rechenschaftsberichts 2024, der dem RH bis
30. September 2025 zu Ubermitteln ist.

Rechnungshof
Osterreich

Wien, im Juli 2025
Die Prasidentin:

Dr. Margit Kraker



Erldauterungen zum Prifungsverfahren

nach dem Parteiengesetz 2012

Sonderaufgabe
des Rechnungshofes
nach dem Parteiengesetz 2012

Das Parteiengesetz 2012 normiert fir
jede politische Partei, die aufgrund einer
Wahl zum Nationalrat oder zum Europa-
ischen Parlament Anspruch auf Férde-
rungen nach dem Parteien-Forderungs-
gesetz 2012 hat, innerhalb von sechs
Monaten nach dem Wahltag einen
Wahlwerbungsbericht Gber die Wahl-
werbungsaufwendungen zu erstellen
und dem Rechnungshof zu Gbermitteln.
Der Rechnungshof hat diese Wahlwer-
bungsberichte zu kontrollieren.

Prifungsmalistabe

Der Rechnungshof hat gemaRk § 10
Abs. 2 Parteiengesetz 2012 die Voll-
standigkeit und ziffernméaRige Richtig-
keit des Wahlwerbungsberichts und
dessen Ubereinstimmung mit dem Par-
teiengesetz 2012 zu prifen.

Prifungsverfahren

(1) Einleitung der Prifung

Der Rechnungshof hat die Wahlwer-
bungsberichte ohne vorherige Kontrolle
mit dem Hinweis auf eine noch anhan-
gige Prifung unverziglich auf seiner
Website zu veroffentlichen. Diese Wahl-
werbungsberichte wurden zuvor von
einer Wirtschaftspriferin bzw. einem
Wirtschaftsprifer geprift. Danach folgt
die Kontrolle durch den Rechnungshof.
Diese Kontrolle beinhaltet die Uberpri-
fung der Wahlwerbungsaufwendungen.

(2) Prifung ohne
Stellungnahmeverfahren

Wenn der Rechnungshof feststellt,
dass der Wahlwerbungsbericht den
Anforderungen des § 4 Parteiengesetz
2012 entspricht, wird der Hinweis auf
die Prifung von der Website entfernt
und das Ergebnis der Prifung verof-
fentlicht.

(3) Prifung mit
Stellungnahmeverfahren

Sofern dem Rechnungshof konkrete
Anhaltspunkte dafur vorliegen, dass im
Wahlwerbungsbericht enthaltene
Angaben unrichtig oder unvollstandig
sind, hat der Rechnungshof der Partei
gemal § 10 Abs. 4 Parteiengesetz 2012
die Moglichkeit zur Stellungnahme
innerhalb angemessener Frist einzurau-
men. Zur Klarung der konkreten
Anhaltspunkte kann der Rechnungshof
schriftlich alle ihm erforderlich erschei-
nenden Ausklnfte und die Einsendung
von Rechnungsblchern, -belegen und
sonstigen Behelfen verlangen.

Konnen Widerspriche nicht aufgeldst
werden und bleibt der Rechnungshof
bei seiner Ansicht, dass VerstoRe gegen
das Parteiengesetz 2012 vorliegen,
erstattet der Rechnungshof — allenfalls
nach einer Prifung an Ort und Stelle —
eine Mitteilung an den Unabhangigen
Parteien-Transparenz-Senat, der gege-
benenfalls eine GeldbulRe Gber die poli-
tische Partei zu verhangen hat.



Am Schluss des Verfahrens wird der

korrigierte/erganzte Wahlwerbungsbe-
richt gemeinsam mit dem Ergebnis der
Prifung sowie allenfalls der Mitteilung

an den Unabhéngigen Parteien-Trans-

parenz-Senat veroffentlicht.

Der Ablauf der Prifung kann sich
—abhdngig vom fortgesetzten Vorlie-
gen konkreter Anhaltspunkte — nach

folgenden drei Varianten gestalten:

PRUFUNG MIT STELLUNGNAHMEVERFAHREN

©)

OHNE EINSCHAU
an Ort und Stelle

®

MIT EINSCHAU
an Ort und Stelle

\/

Aufforderung des RH zur Stellungnahme

STELLUNGNAHME DER PARTEI

'

'

Anhaltspunkte
wurden
in Stellungnahme
ausgeraumt

Mitteilung an die Partei
Gber nicht ausgerdumte
Anhaltspunkte

Mitteilung an die Partei
Gber nicht ausgerdumte
Anhaltspunkte
samt Priifungsankiindigung

\

ALLFALLIGE STELLUNGNAHME

DER PARTEI

PRUFUNG AN ORT UND STELLE

\/

Ergebnis der Prifung
zur Stellungnahme
an die Partei

ALLFALLIGE STELLUNGNAHME
DER PARTEI

VEROFFENTLICHUNG VEROFFENTLICHUNG

P Ergebnis der Priifung » Ergebnis der Priifung
» Mitteilung an den UPTS zu den
» revidierter nicht ausgeraumten Anhaltspunkten
Wahlwerbungsbericht » revidierter Wahlwerbungsbericht
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